[image: image1.jpg]s
Epnm:]_]up,q

uuuuuuuuuuuu





2



Пресс-релиз
«Брикфорд» подвел итоги 2008 года 
29 декабря 2008 г., Москва – Ведущий импортер элитной строительной керамики «Брикфорд» подвел итоги работы за 2008 год. Наибольший рост продаж был зафиксирован в сегменте кровельных материалов - 38,7% по сравнению с прошлым годом. В сегменте клинкерного кирпича показатели прошлого года были превышены всего на 3,2% (почти 6 млн. усл. кирпичей). Хотя по отдельным маркам, на реализацию которых в России «Брикфорд», по сути, обладает эксклюзивными правами, рост оказался куда более весомым: Roben (Германия) – 120,8%, Vandersanden (Бельгия) – 85,4%.
Начиная с 2001-го ежегодный рост продаж клинкерного кирпича через сеть «Брикфорд» составлял 200-300%. Резкое снижение динамики роста продаж кирпича в 2008-м году связано с кризисом, в первую очередь, обрушившим строительный рынок. При этом руководство компании отмечает как отрадный тот факт, что падение спроса на клинкер со стороны девелоперов и строительных компаний, компенсировался резким притоком частных клиентов. Рост продаж клинкерного кирпича «частнику» в 2008 году составил не менее 45%. 

«Мы еще несколько лет назад предвидели проблемы на строительном рынке, - говорит Инна Бочарова, директор по маркетингу компании «Брикфорд». - Еще тогда мы сделали ставку на частного застройщика, начав развивать региональную сеть, сконцентрировавшись только элитной строительной керамике. Тогда же мы сформулировали особенность нашего продукта: это не просто высококачественные керамические стройматериалы, это знание о них, которое мы даем клиенту, консультации по их применению, помощь в поиске проектировщиков и даже надзор за строительством. Еще несколько лет назад мы и представить себе не могли, что в числе наших клиентов будут не только респектабельные люди. В этом году, особенно в регионах в наших салонах стали появляться люди, которые признавались, что всю жизнь копили на дом и теперь, наконец, хотели бы реализовать свою мечту. При этом они хотели бы, чтобы эта мечта была реализована из лучших строительных материалов». 

Успеху «Брикфорда» в минувшем году способствовала региональная экспансия, которую предприняла компания, доведя число своих представительств до 12. Был проведен ребрендинг (прежде компания именовалась «Промстройарсенал»). Сеть стала франчайзинговой, работающей по единым стандартам, по четко прописанным регламентам, с единым ассортиментом. 
Брикфорд – братство каменщиков.  http://www.brickford.ru/
«Брикфорд» - ведущий импортер элитной строительной керамики из Западной Европы, контролирующий в настоящий момент не менее 60% рынка высококачественной стройкерамики. 19 лет на рынке. 12 представительств в регионах России. Брикфорд представляет марки: ROEBEN, CRH, Quick-mix, VANDERSANDEN, KORAMIC, A.K.A,  а также KERAKAM (Самара) и RAUF (Cанкт-Петербург). До июля 2008 года компания работала под брендом «ПромСтройАрсенал». 
Телефон пресс-службы «Брикфорд»: +7 (495) 981-48-28, 981-48-30 
Справка: В последние годы на фоне строительного бума производство облицовочного кирпича в России неустанно росло. При этом облицовочный керамический (глиняный) кирпич теснил прессованный силикатный. К началу 2008 года на рынке облицовочного кирпича доля более качественной керамики дошла до 55-60%. 

По оценкам аналитического отдела компании «Брикфорд», в количественном выражении доля импортного облицовочного кирпича на российском рынке облицовочной керамики никогда не превышала 3-4%. При этом в денежном выражении в 2007 году оборот рынка импортной строительной керамики составил 40-50 млн Евро. В то время как оборот рынка отечественного облицовочного керамического кирпича характеризуется цифрами в 350-400 млн Евро. Существенная доля импорта в обороте рынка объясняется разницей в цене отечественного и европейского кирпича. Строительная керамика из Европы в 3-4 раза дороже. Впрочем, она значительно качественней и ассортимент ее значительно шире. 
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